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Avocat Hass du Pérou : des atouts géographiques et climatiques exceptionnels

� Des conditions de culture optimales

• Concentration des vergers sur une bande littorale 
de 2 500 km de longueur entre Pacifique et Cordillère 
des Andes
• Courant de Humboldt :  ensoleillement constant, 
précipitations rares, ni risque de gel ou de vague 
de chaleur… (pas de problème post-récolte)
• Un verger jeune qui donne des fruits de beaux calibres

� Un calendrier de commercialisation extensif

• Période de production allant d’avril à septembre 
• Les plantations en élévation permettent d’avancer 
la récolte en début de saison (des envois en Europe
encore plus précoces) 
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Avocat Hass du Pérou : une origine majeure sur le m arché mondial

� Une filière en plein essor
• D’une surface de vergers réduite au milieu des années 90 
à une surface de 10 000 ha aujourd’hui
• Des envois annuels passés de 2 000 tonnes au début des 
années 2000 à un volume annoncé de 70 000 tonnes 
en 2011 (plus de 80% en variété Hass)
• Des projections de l’ordre de 100 000 tonnes d’ici à 3 ans 

� 3ème exportateur mondial

• Après le Mexique et le Chili

� 1er exportateur vers l’Union Européenne

• Pour la 1ère fois en 2010 devant l’Afrique du Sud (origine 
d’été “historique“ en Europe)
• La France représente 31% des exportations d’avocat 
du Pérou vers l’UE (source ProHass) 

� Ouverture du marché américain (agrément USDA)

• Montée en puissance progressive correspondant au 
développement du verger, ce qui n’ affectera pas les 
volumes sur l’Europe…
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ProHass : la cheville ouvrière du développement de la filière d’avocat

� L’Association des Producteurs d’Avocat Hass du Péro u

• Regroupe 90% de la filière de production et d’expédition au Pérou

• Structure le secteur et aide les producteurs dans leur développement et leurs orientations 

• Fixe les règles de bonnes pratiques culturales, sanitaires et environnementales
pour garantir l’obtention des meilleurs standards internationaux (GlobalGap, BRC…) 

• Conduit la politique d’exportation (exemple majeur récent : les négociations d’accès 
au marché américain) 

• Collecte les budgets auprès de ses membres pour la mise en oeuvre de promotions sur les• Collecte les budgets auprès de ses membres pour la mise en oeuvre de promotions sur les
marchés internationaux
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Une campagne de promotion 2011 à l’échelle européen ne

� 3 marchés clés

• La Grande-Bretagne pour la 3ème année 
• La France pour la 2ème année
• L’Allemagne pour la 1ère fois en 2011

� Un même axe de création sur les 3 marchés 

• Identification de l’origine Pérou centrée sur l’image du Machu Picchu (centenaire de la redécouverte)
• Valorisation de la variété Hass et de ses qualités gustatives

� Une stratégie de communication commune sur les 3 ma rchés 

• Communiquer auprès des consommateurs pour développer la notoriété et l’image qualitative 
de l’origine Pérou 
• Stimuler les ventes par des actions promotionnelles auprès de la distribution
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La campagne promotionnelle 2011 en France

� Communication auprès des consommateurs

• Des relations presse grand public

• Un site Web dédié : www.delicieuxavocats.fr

• Un contenu d’information à entrées multiples :

- L’imagerie et des références culturelles du Pérou

- Des conseils d’achat, de conservation, de préparation de l’avocat Hass

- Les atouts nutritionnels

- Des recettes culinaires inspirées par la nouvelle cuisine péruvienne

- Une banque d’images Pérou, produits, recettes 
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Les relations presse consommateurs

� Atelier culinaire à l’Ecole du Cordon Bleu Paris

(le 20 mai dernier)

• Mise en valeur de l’avocat Hass dans la réalisation 
de la cuisine Novo andina en compagnie  d’un 

chef  

péruvien réputé

• Participation de 12 journalistes et représentants
de la gastronomie

Atelier LCB

� La campagne de presse

• Un dossier de presse et le site Web riches en information

• Une période d’action sur tout l’été

• L’exploitation d’un fichier de 260 journalistes spécialisés de la presse consommation, cuisine, actu/hebdo,              

supplément presse quotidienne, etc…
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Le site Web  : www.délicieuxavocats.fr
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La campagne promotionnelle 2011 en France

� Promotion des ventes dans la grande distribution

en capitalisant sur les atouts déjà présents de l’o rigine Pérou :
• Une connaissance croissante de la part des acheteurs, considérée comme 
“montante“ et globalement synonyme de qualité

• Une forte identification à la variété Hass (plus goûteuse, meilleure 
reconnaissance du point de maturité…) dont la part de marché est déjà                
dominante en France

• Une disponibilité constante sur l’ensemble de la campagne 
(avril à septembre)
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Promotion des ventes dans la grande distribution

� Animation/Dégustation sur la période juin/juillet 

• 170 journées financées par la collective ProHass

• Mise en avant dans prospectus et tracts enseignes 

• 100  journées de contribution supplémentaire (en cours de 
discusion…) apportées par les importateurs partie prenante 
sur l’origine 

�k�k�k�k

1
0



Promotion des ventes sur le M.I.N. de Rungis

� Animation des pavillons Fruits et Légumes 

• En 2 vagues : jeudi 30 juin et jeudi 21 juillet 2011

• Placement dans les « Distriboites » situées aux 
5 entrées/péages du Marché de 10 000 prospectus 
promotionnels annonçant les opérations avec la 
mention des grossistes participants 
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Mises en avant sur le M.I.N. de Rungis

� Animation des pavillons Fruits et Légumes 

• Présence d’animatrices avec stand de dégustation 
chez les grossistes spécialisés

• Mise à disposition des grossistes de kits PLV 
(affiches + leaflets) à remettre aux acheteurs 
pour une mise en avant chez leurs clients 
détaillants traditionnels
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